OBSERVATOIRE DU
COMMERCE EQUITABLE




Fondé en 1997, Commerce Equitable France est le
collectif de concertation et de représentation des
acteurs francais de commerce équitable. L'objectif de
I'association est de promouvoir le commerce
équitable en France et a l'international pour
accompagner les transitions écologiques et sociales
des modes de production et de consommation.

L'Observatoire du commerce équitable présente un
état des lieux de la consommation équitable en
France.
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METHODOLOGIE

#1: Evolution des ventes

#2 : L'impact social du commerce équitable
#3 : Commerce équitable et transition
écologique

#4 : Focus sur les familles de produits
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:é #5 : Distribution et lieux de ventes



METHODOLOGIE
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Définition légale

Depuis la loi sur 'Economie Sociale et Solidaire de 2014, le commerce équitable
bénéficie d'une définition légale qui s'applique quelle que soit l'origine géographique
des produits, internationale comme francaise.

Les grands principes du commerce équitable :

1. Des prix justes et rémunérateurs pour les producteurs

2. Un partenariat commercial sur la durée

3. Le renforcement des organisations de producteurs avec une
gouvernance déemocratique

4. Le versement d’'un montant supplémentaire pour financer des projets et
des dynamiques collectives

5. La transparence et tracabilité des filieres

6. La sensibilisation des consommateurs a des modes de production
socialement et écologiguement durables

7. La valorisation des modes de production respectueux de
I'environnement et de la biodiversité, tels que I'agroécologie
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Périmeétre : labels de commerce équitable

Pour s'assurer que les ventes comptabilisées dans I'observatoire répondent
bien a I'intégralité du cadre Iégal, notre observatoire compile exclusivement
les données garanties par des labels de commerce équitable.

Pourquoi ?

Parce qu'un label de commerce équitable :
- Sappuie sur un référentiel
- met en oeuvre des audits indépendants de controle de la conformité
- est repérable par un logo
- est ouvert sans discrimination a une diversité d’entreprises.
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Catégorie “produits de commerce équitable”

La catégorie “produits de commerce équitable” compile les ventes de produits issus du
commerce équitable engagés avec un “label produits” de commerce équitable. Un “label

produit” signifie que tous les ingrédients qui peuvent étre en commerce équitable le sont ou au
moins 50% des ingrédients de |a recette.
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Sont pris en compte dans cet Observatoire les labels significatifs, soit représentant au minimum 0.5 % du marché alimentaire
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Catégorie “ingrédient de commerce équitable”

La catégorie “ ingrédient” compile les ventes de produits composés
comprenant un seul ingrédient issu du commerce équitable.
L'ingrédient équitable est précisé sur le logo.

Dans cette catégorie, I'ingrédient équitable représente entre 20 % et 50
% de |a recette.

Les catégories et
ne sont pas additionnées
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PERIMETRE :
CATEGORIE “PRODUITS”
DE COMMERCE EQUITABLE




Catégorie “produits” de commerce équitable

La consommation de produits issus d'un commerce équitable présenté par cet Observatoire
compile et consolide les chiffres de ventes de produits garantis par un label de commerce

équitable.
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Le saviez-vous ?

Depuis 2014, le commerce
équitable s'applique a la fois
a des produits issus des pays
du Sud et a des produits
origine France.
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#1
Evolution

des ventes




Croissance des ventes de commerce
équitable en 2024 en France

Selon I'INSEE |la consommation alimentaire est
stable en 2024 (+1.3 % en valeur)’

Sur la méme période, les ventes de produits
issus du commerce équitable s'’envolent avec
une croissance de +25%.

2,65 milliards €

de ventes de produits issus du commerce équitable en 2024

/ 4
<e " INSEE: https://www.insee.fr/fr/statistiques/8582021#titre-bloc-4

entre 2023 et 2024
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Une croissance des ventes portée avant
tout par les filieres francaises

® |esventes de produits issus des Filieres francaises
filieres internationales de A\

commerce équitable pesent:
1.34 milliards d'euros avec une
H (o)
croissance de +1% 49% @
1,31 mds €

® |esventes de produits issus des
on®~ o 1,34 mds €
filieres francaises de i} 519
commerce équitable pesent: ) L
1.31 milliards d'euros avec une
croissance de +65% \v
Filieres internationales
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La France leader Européen du commerce
équitable “national”

Une expérience unique soutenue par un cadre juridique innovant et
structurant.

Depuis la loi ESS de 2014, le commmerce équitable bénéficie d'une
définition universelle
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Croissance des ventes en 2024

en millions d'euros €
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#2
L'impact social du

* commerce
@ équitable

Pour une juste rémunération des agriculteur-rices en
France et partout dans le monde
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Un commerce équitable, des entreprises
engageées
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Des impacts du commerce
équitable partout dans le monde ‘

Plus de 2700 organisations

de production dans le monde

Plus de 3 mi"ionSde
familleset15 Mi"iOnS

de personnes bénéficiaires de
relations de commerce équitable




12 000 agriculteurs et agricultrices bénéficient
du commerce équitable en France
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1 00 groupements agricoles

francaises bénéficient de relations
commerciales équitables labellisées.

12 000 .gricureurrices

participent aux filieres labellisées de
commerce équitable et bénéficient
d'un prix juste
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#3
FOoCcuUs suUur

les familles
de produits




Typologie des produits

Des produits équitables essentiellement agro-alimentaires : 97 % des ventes

Répartition des produits alimentaires et
non alimentaires (en % des ventes)

3%

 Alimentaire @ Non alimentaire /;. ”l
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Hygiene, soins,
cosmétiques

29 %

Fleurs

25 %

Textile

Tourisme

13 %

Répartition des produits équitables
_» hon alimentaires (en % de ventes)

Huiles essentielles,
compléments
alimentaires et autres
dérivés de plantes

12 %

Artisanat

2%

Autres

1%
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ZOOM : le tourisme équitable continue son

développement 7 o\

TOURISME
EQUITABLE

N/

Le chiffre d'affaires du tourisme équitable a couble entre 2019 et 2024,

Evolution des ventes du tourisme équitable
Le tourisme 10
équitable prés
de chez vous'!

3

voyages en France

Depuis 2019 il s

existe une offre @ @

de voyages Z 5
= Voyages dans le
; monde

équitables en :
France
25
; H =

<e 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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ZOOM : le tourisme équitable continue son
développement

TOURISME
EQUITABLE

N/

Nombre de voyageurs
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Un nombre de réeférences

15000

15000
g Un croissance tirée par:
- Une reprise de la demande
5000 - Des gammes plus courtes
avec des références plus
0 performantes

2023 2024
- Des nouveaux entrants avec

des gammes resserrées

" Produits origine France [ Produits internationaux
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Du commerce équitable dans

o

I’assiette pour tous les repas

Répartition des produits alimentaires (toutes filieres confondues)

18,7 %

Céréales,
légumineuses et
épicerie salée

4,1 %

Viande et oeufs

Fruits et
léegumes frais

% 10,4 %

6,8 %

Produits laitiers

20,5 %

Boissons chaudes
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18,5 %

Boulangerie et
viennoiserie

18,4 %

Desserts et épicerie
sucrée



Catégories de produits

Répartition des produits alimentaires dans les filieres internationales

36 % 39 20% 18 %

9,
Café & Chocolat Bananes

(o)
6 Sucre, desserts, [\ Produits Thés et tisanes

épicerie sucrée

surgelés

2%
Boissons
(jus, alcools)

€N 5%
?ﬁéé Epicerie salée,
autres

% 1%
Fruits et

g légumes frais
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soom L€ commerce équitable progresse sur

des produits tropicaux

+ 42 %

Sucre

94 % du sucre de canne
origine Sud

92 % labellisé Bio (@

A suivre : des lancements de filieres
Bio et commerce équitable en
betterave sucriere francaise
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+ 4%

Café

56 % labellisé Bio (@

+ 1%

bananes

98 % labellisé Bio (@
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Catégories de produits

Répartition des produits alimentaires dans les filieres francaises

38,2 %

Boulangerie et viennoiseries

&9 30,4 % 4,1 %

Epicerie salée Epicerie sucrée

9,5 %

Produits laitiers

6,3 %

Boissons (jus, alcools)

i

2,8 %

Fruits et légumes frais

S) 5% 0,3 %

Thés et tisanes
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€

Z00M ] e lait et les produits laitiers
poursuivent leur croissance

-

A

Les ventes de lait et
produits laitiers issus du
commerce équitable ont

augmenté de

181 Millions €

Un croissance des produits laitiers équitables,
dans ses versions bio comme conventionnelles
s'appuie sur une diversification de 'offre : lait,

yaourts, fromages etc.
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en millions d'€

@ Ventes de produits laitiers labellisés en commerce équitable

& Part de bio
200
150
g ) g
100
50
0
2023 2024
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H4:
Distribution

et lieux de
ventes




toutes filieres confondues

® GMS

® Magasins bio ou
commerce équitable

@ Artisans commercants
(boulangers, bouchers...)

® CHD (restauration
collective et café, hotels,
restaurants)

® Vente en ligne & autres

€
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en milliard d'€

* @ Lieux de ventes

Lieux de ventes

m Ventes 2023 m ventes 2024

1,25
1,00
0,75
0,50
0,25
0,00
GMS Magasins bio ou Artisans CHD Vente en lighe &
commerce commergants (restauration autres

équitable (boulangers, collective et

bouchers...) café, hotels,

restaurants)
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ZOOM
Les ventes de commerce équitable
hors domicile se développent

La restauration hors domicile
est le secteur qui progresse le

plus : +42%

Dynamisation de |a restauration collective
avec le développement de gammes (produits

laitiers, desserts...) en réponse a la loi EGALIM
(le commerce équitable fait partie des 50% d'alimentation durable)
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#5
Commerce

équitable et
transition
écologique




Le commerce équitable, levier
d'investissement dans la transition écologique

3 principes au service de la transition:
- Des prix rémunérateurs
- Une visibilité économique
avec des contrats sur la
durée
- Des groupements
solidaires au service de
leurs membres

COMMERCE EQUITABLE
DES REVENUS JUSTES POUR CELLES
ET CEUX QUI NOUS NOURRISSENT

i 3/ N

Y Assurer le renouvellement des générations
: agricoles et relever le défi climatique :
les réponses du commerce équitable

La revue d'Inter-réseaux Développement rural - 2025 # 1
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https://www.commercequitable.org/actualites/des-revenus-justes-pour-celles-et-ceux-qui-nous-nourrissent/
https://www.commercequitable.org/actualites/le-commerce-equitable-en-actions/
https://www.commercequitable.org/actualites/transition-agroecologique-en-france-le-commerce-equitable-revele-ses-atouts/

Des produits labélisés équitable et bio

L'engagement dans la transition se matérialise par une forte convergence entre
labellisation Bio et commerce équitable

Bio el .
cahier des charges sur mode de production . d ura b| I |te SOCIla Ie et

Commerce équitable environnementale

cahier des charges sur qualité des relations
commerciales entre acheteurs des filieres

O des produits issus du commerce équitable sont
0 également bio (filieres francaises et internationales) C

’ (en % de nombre de références) /
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Double labellisation équitable + bio

D74 %© W37 % &

des produits issus des filiéres internationales des produits issus des filiere francaises
de commerce équitable sont également bio de commerce equitable sont également bio
Contre 72% en 2023 Contre 46% en 2023
(en % de valeur de vente) (en % de valeur de vente)
Augmentation en valeur de 6% des ventes en bio Augmentation en valeur des ventes en bio de 31%.

Mais la part de bio baisse du fait de |la croissance
de ventes de produits de commerce équitable qui
ne sont pas (encore) bio
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PERIMETRE :
CATEGORIE “INGREDIENTS"” DE
COMMERCE EQUITABLE




Catégorie “ingrédients” de commerce équitable

La catégorie "ingrédient" compile les ventes de produits
composés dont seulement I'un des ingrédients est issu du
commerce équitable. Elle se différencie de la catégorie Ventes en 2024 de |3

“produit de commerce équitable” ou tous les ingrédients < . AL
qui peuvent étre issus d'un commerce équitable le sont. Categorie 'Ing redient
144 161 558 €

n .

Cette catégorie permet a des entreprises de valoriser leurs

premiers engagements en matiére d'approvisionnements En 2023, cette catégorie concerne
équitables et d'accroitre les débouchés équitables pour les exclusivement des ingrédients
producteurs et les productrices. labellisés par Fairtrade/Max
Pour l'ingrédient labélisé, les engagements de commerce ' :Tzéeg;?tagbur 98% de produits
éguitable sont contrdlés de [a méme maniere que dans le chocolatés dont I'ingrédient “cacao”
cadre des “produits de commerce équitable”. est garanti issu d'un commerce
. . . L e L. . équitable.

Dans cette catégorie, I'ingrédient équitable représente _

(o) (o) <
entre 20% et 50% de la recette. +8 % q :

entre 2023 et 2024 FAIRTRADE :
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C;ommerce
Equitable
France

Observatoire du commerce équitable
juin 2025

Contact:
Claire Listre
Responsable Communication
c.listre@commerceguitable.org

En savoir plus:
Wwww.commerceqguitable.org
Linkedin - Facebook - Instagram

En partenariat
avec
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